
《实用广告设计》课程教学大纲
课程编码：0632206
英文名称：Advertisement project
一、课程说明
1．课程类别
学科基础课程

2．适用专业及课程性质

选修：包装工程专业
3．课程目的

（1）通过本课程的学习，为包装装潢设计、平面广告设计打下良好的理论、手绘基础。
（2）能够运用设计软件来进行平面广告设计。
（3）使学生学会各类广告设计的创意、文案、制作。

4．学分与学时

学分为2.学时为30

5．建议先修课程

《计算机基础》、《广告设计》、《设计美学》等
6．推荐教材或参考书目

推荐教材：

（1）平面设计原理（修订版）阿历克斯主编.上海人民美术出版社.2006年
（2）实用广告设计（夲跃）.人民美术出版社.2007年
参考书目：

（1）PHOTOSHOP印刷技术与特效设计（第1版）李润、李花善主编.电子工业出版社.2007年
（2）The Photoshop 7 Wow！Book（美 Jack Davis著）.中国电力出版社.2008年
（3）数字印前完全手册（第一版）数码创意主编.电子工业出版社.2007年
7．教学方法与手段
（1）采用启发式教学，注重因材施教，探求参与式教学。在课堂教学中以讲授法为主，部分采用问答法与讨论法
（2）积极应用现代教育技术。使用多媒体教学，课件中穿插视频和图像
（3）充分利用信息技术和网络资源。利用网络教学平台进行课外指导、测试和答疑，为不同层次的学生提供充分的交流和学习机会
8．考核及成绩评定

考核方法：考试

成绩评定：考试课（1）平时成绩占40%，形式有：作业、出勤情况、课堂表现及平时测验，共
占10%；实验预习、实验操作及实验报告，共占30%。
　　　　　　　　（2）考试成绩占60%，形式有：设计作业考试

9．课外自学要求

（1）要求学生独立完成教师布置的课后习题
（2）建议学生对每章节有关的单元操作新技术、新工艺进行资料查询，每学期完成3~4篇设计的总结报告
（3）及时做好课后总结，进行网络教学辅助学习
（4）阅读相关书籍1～2本，拓宽知识面
二、课程教学基本内容及要求

教学内容:
第一章 广告设计运作策略
一 现代广告设计
二 广告的分类和选择
三 广告的设计程序

四 广告策略
五 广告策划
六 广告创意
七 广告受众心理的因素
八 广告定位
教学要求:
了解广告设计的分类和选择，学会广告设计的程序。
教学重点:
基本概念：广告分类、现代广告。现代广告设计的发展趋势。

教学难点:
1广告策略分类   2.广告策划的本质3．广告创造力的识别 4、广告文体的分类
教学内容:
第二章 广告设计主题创意
一 广告主题的定义与确定
二 广告题材与人类需要
三 广告文案

四 现代广告平面设计新特点
五 视觉美感与传递功能
六 基本图形设计形式

七 商业广告表现技法

八 广告设计与印刷工艺

教学要求:

掌握商业广告的设计新特点以及广告的设计与印刷工艺
教学重点:
1、位广告定位的含义  2、题材和人类的关系 3、压广告定位的方法

1、 教学难点:
2、 广告文案写作的基本原则 2、广告语的写作要求3、广告语的写做方法4、广告色彩的具体应用

教学内容:
第三章 广告平面设计的类别
一 招贴广告
二 报纸广告
三 样本广告
四 杂志广告
五 邮寄广告

六 其他形式的广告媒体

七 书籍设计内容
八 书籍设计分类与规格
九 书籍封面设计
十 书籍版式设计与插图设计

十一 包装广告的演进和包装的功能

十二 包装设计构思与类别特点

十三 包装设计的发展趋势

教学要求:

掌握各种商业广告的设计手法
教学重点:
1、 色彩表示法  2、色彩的象征性3、色彩设计与信息化 4、四大广告媒介的特性

教学难点:
1书籍封面设计2、书籍装帧的设计3、书籍设计分类与规格
教学内容:
第四章 户外广告

一 户外广告设计要点                 二 广告体造型设计
三 户外广告设计制作                 四 橱窗广告设计概述
五 橱窗广告的构图                   六 橱窗广告的设计
七 橱窗陈列的方法                   八 广告展示设计
九 广告展示统一形象设计             十 展示照明设计
十一 展示道具设计                   十二 展示版面与陈列
教学要求:

掌握各种户外广告的设计手法
教学重点:
1、展示版面与陈列2、展示照明设计  
教学难点:
户外广告设计的表现技巧。
三、课程学时分配
本课程计划30学时。课程主要内容和学时分配见课程学时分配表。
课程学时分配表

	教学环节
时数

课程内容
	讲课
	实验
	习题
	讨论
	小计

	第一章 广告设计运作策略
	4
	
	
	
	4

	第二章 广告设计主题创意
	4
	
	
	
	4

	第三章 广告平面设计的类别
	12
	
	
	
	12

	第四章 户外广告
	10
	
	
	
	12

	总计
	30
	
	
	
	30
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